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Fachzeitschrift 1

Titel-Portrat

1
2

~N o 01 b~

Titel:
Kurzcharakteristik:

Zielgruppe:

Erscheinungsweise:

Heftformat:
Jahrgang:
Bezugspreis:

Organ:

Mitgliedschaft/
Teilnahme:

BANKMAGAZIN

Bankwirtschaft und Praxis. BANKMAGAZIN ist die
verbandsunabhéngige, fihrende Fachzeitschrift der
Bankbranche im gesamten deutschsprachigen Raum.
Die redaktionelle Berichterstattung ist umfassend und
wendet sich an alle drei Saulen der Branche.
BANKMAGAZIN bietet héchstes Reichweite, ist
auflagenstark mit sehr hohem Abonenntenstamm.
Themenbereiche: Vertrieb, Finanzmarkt u. —produkte,
IT, Kommunikation, Organisation, Beruf & Karriere.
LFinanzBusiness* informiert zusatzlich Giber
Anlageberatung, Finanz- und Versicherungsprodukte
mit Verkaufstraining, und ,IT-Solutions” tiber Bank — IT.
Flihrungskrafte und TOP-Entscheider lesen
BANKMAGAZIN.

Vorstande, Filialleiter, oberes und mittleres
Management mit Leiter Marketing/Kommunikation,
IT/Organisation, Controlling/Risikomanagement,
Personal, Kredit, sowie Vertriebsleiter mit Firmen-/
Privatkundenberater, Anlage-/Vermdgensberater.

monatlich

210 mm x 279 mm

61. Jahrgang 2012

Jahresabonnement

Inland € 160,~ (inkl. MwSt. + Versand)
Ausland € 184, (inkl. MwSt. + Versand)

Einzelverkaufspreis € 13— (inkl. MwSt. + Versand)

10 Verlag:

11 Herausgeber:
12 Anzeigen:

13 Redaktion:

Springer Gabler

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Abraham-Lincoln-Str. 46, 65189 Wiesbaden
tel +49(0)611/7878 -0
www.springerfachmedien-wiesbaden.de

Tanja Pfisterer (Stellv. Gesamtanzeigenleitung/
Ltg. Key Account Management)

Britta Dolch (Gesamtverkaufsleitung Fachmedien)
Stephan Weber (Verkaufsleitung)

tel +49 (0)611 / 78 78 — 143
stephan.weber@best-ad-media.de

Sabine Sommer (Mediaberatung)

tel +49 (0)611 / 78 78 — 152
sabine.sommer@best-ad-media.de

Stefanie Kraus (v.i.S.d.P)

tel +49 (0)611 /78 78 — 213 - fax — 435
stefanie.kraus@springer.com

14 Umfangsanalyse 2010 = 12 Ausgaben

Gesamtumfang 836 Seiten = 100,0%
Redaktionsteil 683 Seiten = 81,7%
Anzeigenteil 153 Seiten = 18,3%
Beilagen 5 Stiick

15 Inhaltsanalyse des Redaktionsteils 683 Seiten = 100,0%
Nachrichten, Branche, Studien 48Seiten = 7,0%
IT + Organisation, Sicherheit, Technik 112 Seiten = 16,4%
Finanzen + Produkte / Anlage 84 Seiten = 12,3%
Strategie + Management, Bildung,
Karriere, Personal 250 Seiten = 36,6%
Kunden + Vertrieb, Marketing 111 Seiten = 16,3%
Politik + Recht, Editorial, Inhalt 78 Seiten = 11,4%
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Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan

T

o

Heft, Monat, Messen, Veranstaltungen, Kongresse | Themenschwerpunkte im Hauptheft

(AS)*, (DU)*, (ET)*

1Januar FONDS professionell Kongress, Risikomanagement | Trends in der Bankfiliale Gesamtbanksteuerung

AS 29112011 |Mannheim (25.-26.01.) SB-Banking | Weiterbildung: neue Programme Geeignet flr Anbieter von Consulting, Beteiligungs-

DU 06.12.2011 u. Liquiditatsmanagement, zu Basel I1l/IFRS/BilMoG,

ET 28122011 Anbieter von IT-Lésungen zur Prozessoptimierung

2 Februar 13. Wiesbadener Strategietage Zielgruppen/CRM/Geomarketing | Mobiler Vertrieb Call Center/Contact Center

AS 02012012 |(06.-07.02.) Outsourcing (Dienstleister fiir Banken) Geeignet flir Anbieter von Call-Center-

DU 09.01.2012 |Call Center World, Berlin (27.02.-01.03.) |Mitarbeiter-Recruiting Dienstleistungen, ITK-Lésungen in den Bereichen

ET 27012012 Kundengewinnung und -service

3 Marz CeBIT, Hannover (06.-10. 03.) IT- und Software-Trends | Biometrie Cloud Computing

AS  01.02.2012 |Invest, Stuttgart (27.-29.04.) Webseiten-Optimierung | Online-Marketing Geeignet flir Anbieter von Lésungen zur

DU 07.02.2012 Kostenreduzierung und zur Flexibilisierung der IT

ET  27.02.2012 sowie Werbende im Bereich mobile Dienste

4 April Pool & Finance, Kongresszentrum Retailmarkt inklusive Finanzprodukte/Investmentfonds |Forderungsmanagement

AS  01.03.2012 |Darmstadt (26.04.) Vertriebscontrolling | Zahlungsverkehr/Transaction Geeignet fir Anbieter von Bonitatspriifung, Inkasso,

DU 07.03.2012 Banking | Kunden-Incentives Rating/Scoring, Factoring

ET  27.03.2012

5 Mai LVFM-Leipziger Versicherungs- Anlageberatung inklusive Software/Dienstleister Vertriebssoftware

AS  30.03.2012 |und Fondsmesse (09.05.) Custody & Execution | Regionale Borsenplatze Geeignet fiir Anbieter in den Bereichen Beratung,

DU 05.04.2012 |PAYMENT Kongress, Frankfurt/Main Weiterbildung in der Anlageberatung Kundengewinnung, Marketing, Software

ET  27.04.2012 |(Mai)

6 Juni Konsumentenkredite inklusive Kreditversicherung Baufinanzierung

AS  30.04.2012 Kreditservicing | Kredit-Risikomanagement Geeignet flir Anbieter von Dienstleistungen,

DU 07.05.2012 Forderungsmanagement | Weiterbildung im Softwareldsungen, Bonitétspriifung, Immobilien-

ET  29.05.2012 Kreditsegment bewertung, Fordermitteln sowie fiir Versicherer und
Bausparkassen

7 Juli Trends in der Bankfiliale | SB-Banking Kreditsoftware

AS  30.05.2012 Kartengeschéft | Multichannelbanking Geeignet fir Anbieter mit Losungen fur

DU 06.06.2012 Weiterbildung fir Bankstrategen Vertriebskanale, Online-Banking und -Vertrieb,

ET  27.06.2012 Kreditgeschaft, Absatzfinanzierung, Controlling,

von Softwarelsungen, Dienstleistungen




AS  02.07.2012
DU  09.07.2012
ET  27.07.2012

Heft, Monat, Messen, Veranstaltungen, Kongresse | Themenschwerpunkte im Hauptheft
(AS)*, (DU)*, (ET)*
8 August Private Banking und Wealth Management

Financial Planning | Investmentfonds
Geschlossene Fonds | Zeitarbeit und Personalleasing

Kernbankensoftware

Geeignet fiir Dienstleister und Anbieter von
Strategien und Losungen zur Geschéftsprozess-
optimierung sowie von Kernbankensystemen

9 September

AS  31.07.2012
DU 07.08.2012
ET  28.08.2012

security essen, Essen (25.-28.09.)

IT & Business/DMS EXPO, Stuttgart
(20.09.)

Banken im Umbruch (Sept.)

Cloud Computing | Geschéftsprozessmanagement/
Datenmanagement-Optimierung
Business Intelligence Interimsmanagement

IT-Security
Sicherheitstrends von der Messe Essen, speziell fiir
Banken

IT & Business

Trends von der DMS-/CRM-Messe, geeignet fiir
Anbieter von Software- und IT-Lésungen fiir
Marketing, Vertrieb, Social Media

10 Oktober

AS  31.08.2012
DU 07.09.2012
ET  27.09.2012

EXPO REAL, Miinchen (Okt.)
CRM-expo, Nurnberg (Okt.)
DKM, Dortmund (23.-25.10.)

Altersvorsorgeberatung und -produkte
Immobilienvermittlung/-verkauf | E-Learning
Weiterbildung fiir Banker im Immobiliensegment

Immobilien

Trends von der Real Expo

Geeignet flir Anbieter in den Immobilienbereichen:
Beratung, Vermittlung, Verwaltung, Finanzierung,
Kapitalanlage

11 November
AS  02.10.2012

15. Euro Finance Week, Frankfurt/Main
(Nov.)

Firmenkundengeschéaft | Wertpapier-Eigenhandel
Bilanzanalyse-Tools | Forderungsmanagement

Outsourcing
Geeignet flir Anbieter von Dienstleistungen,

DU 06.11.2012
ET  2711.2012

DU 0910.2012 |Fl Forum, Frankfurt/Main (13.-15.11.) Software, IT-Losungen in den Bereichen Kredit,

ET  2910.2012 Wertpapier, Zahlungsverkehr, Backoffice, Call Center
12 Dezember Regulierung | Produktinformationsblétter Risikomanagement

AS  30.10.2012 Marketing/Direktmarketing/Finance 2.0 Geeignet fir Anbieter in den Bereichen Compliance,

Versicherungsvertrieb und -produkte
Weiterbildung im Versicherungssegment

Geldwaschepravention, Betrugserkennung,
Biometrie, Basel llI

1Januar 2013

AS  2711.2012
DU 04.12.2012
ET 27122012

FONDS professionell Kongress,
Mannheim (Jan.)

Kundenmanagement/Nischen-Zielgruppen/CRM
Zahlungsverkehr/SEPA | Online-Banking
Alternative bzw. nachhaltige Investments
Weiterbildung: neue Programme

IT-Ausblick 2013
Hard- und Softwaretrends

Banking Guide 2013

(Handbuch/E-Book fiir Entscheider in der Finanzwelt)
Dienstleister stellen sich vor

ET: 30.12.2012

Standige Rubriken: Strategie + Management | Kunden + Vertrieb | Finanzen + Produkte | IT + Organisation | Bildung + Karriere | Stellenmarkt | Lifestyle
*AS = Anzeigenschluss | DU = Druckunterlagenschluss | ET = Erscheinungstermin
*) Die Special-Themen kdnnen aus gegebenem Anlass als Specialstrecke, als Heft im Heft ins Hauptheft integriert oder als **Extraheft erscheinen.
Diese Ubersicht der geplanten Themen fiir 2012 soll Ihrer Vorplanung dienen, Anderungen behélt sich die Redaktion vor.

Ergdnzende Themen finden Sie jeweils vier Wochen vor dem jeweiligen Anzeigenschluss unter www.best-ad-media.de.

Néhere Angaben erhalten Sie direkt unter tel +49 (0)611 / 7878 — 143 oder — 152.
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Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 42, gultig ab 01.10.201

P

o

1 Anzeigenpreise und Formate (Preise in Euro)

Format

2/1 Seite
1/1 Seite
3/4 Seite
2/3 Seite

Juniorpage
1/2 Seite

1/3 Seite

1/4 Seite

1/6 Seite
1/8 Seite

hoch
quer

hoch
quer
hoch
quer
block
hoch
quer
block
hoch
hoch
block

Satzspiegel-Formate
Breite x Hohe in mm

388 x 240
175 x 240
175x 178
115 x 240
175 x 156
115x 178
85x 240
175 x 117
55x 240
175x 76
115x 117
40 x 240
175 x 56
85x 117
55 x 117
55 x 86
85 x 56

Anschnitt-Formate
Breite X Hohe in mm**

420x 279
210x 279
210x 189
131x 279
210x 177
131x 198
101 x 279
210 x 137
63 x 279
210 x 86
131x 137
46x 279
210 x 63
101 x 137

Grundpreis s/w

7.330,-
3.800,-
2.850,-
2.540,-

2.290,-
1.900,-

1.270,-

950,-

650,-
475,-

2-farbig*

8.550,-
4.410,-
3.460,-
3.150,-

2.900,-
2.510,-

1.880,-

1.560,-

1.100,-
875,-

3-farbig*

9.770,-
5.020,-
4.070,-
3.760,-

3.510,-
3.120,-

2.490,-

2.170,-

1.550,-
1.275,-

4-farbig*

10.990,-

5.630,-
4.680,-
4.370,-

4.120,-
3.730,-

3.100,-

2.780,-

2.000,-
1.675,-

Advertorial: 1/1 4c, € 5.630,—. Prasentation des Unternehmens / der Produkte im Rahmen der Sonderthemen. Darstellung im Zeitschriften-Layout. Die Rabattierung erfolgt nach
Mengenstaffel. Weitere Informationen auf Anfrage. | Brancheneintrag: 1/6 quer sw/4c je € 590,— / Kurzprofil inkl. Kontaktdaten und Logo (buchbar: 6 bzw. 12 Ausgaben)

*|SO-Skala ** zzgl. 3 mm Beschnitt

Weitere Formate auf Anfrage.

tvA: 11.218 Exemplare



Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 42, gultig ab 01.10.20M

P

BANKMAGAZIN

2 Zuschléage:
Platzierungen:

Farbe:
Format:

3 Rabatte:

4 Rubriken:
5 Sonderwerbeformen:

Titelseite 4c € 1.410,~
4. Umschlagseite 4c € 1.130,-
2.und 3. Umschlagseite 4¢c € 850,—
Bindende Platzierungsvorschriften € 510,
Zuschlag furr Sonderfarben je Farbe auf Anfrage

10% vom s/w Preis
60% vom s/w Preis
Satellitenanzeigen 10% vom s/w Preis
Angeschnittene Anzeigen 10% vom s/w Preis

bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

Anzeigen tber Bund
Inselanzeigen

Malstaffel Mengenstaffel

bei 3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5%
bei 6 Anzeigen 5% 6 Seiten 10%
bei 9 Anzeigen 10% 9 Seiten 15%

bei 12 Anzeigen 15% 12 Seiten 20%

Es gilt immer nur eine Rabattstaffel.

Alle Zuschlage — Farbe, Platzierung, Anschnitt —
werden rabattiert. Sonderkosten und technische
Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Stellenmarkt/Geschaftsverbindungen Seite 6
Einhefter/Beikleber:

2-seitig € 4.350,—
4-seitig € 5.605,—
6-seitig € 6.995—
8-seitig € 8.385,—
Teilbelegungszuschlag € 400,

Die Preise gelten fur Papiergewichte bis 170 g.
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe
auf Anfrage. Die Rabattierung erfolgt nach der
Mengenstaffel: (1 Blatt = 1/1 Seite)

6 Kontakt:

7 Zahlungs-
bedingungen:

Bankverbindung:

o

Beilagen: (keine Rabattierung)
lose eingelegt, Hochstformat 203 mm x 272 mm

bis 25 g pro Tsd. € 340,—
bis 30 g pro Tsd. € 350,
Zahl der Beilagen auf Anfrage
Preis fur schwerere Beilagen auf Anfrage
Teilbelegungszuschlag € 400,

Aufgeklebte Werbemittel: (keine Rabattierung)
pro Tsd. bis 25 g, inkl. Klebekosten,
nur in Verbindung mit einer 1/1 S. Anzeige

fir Postkarten € 250,
fiir CD, Booklet € 290,
Zahl der Werbemittel auf Anfrage
groRere und schwerere Formate auf Anfrage

(gilt auch fir Warenproben)

Stephan Weber (Verkaufsleitung)
tel +49 (0)611 /78 78 — 143
stephan.weber@best-ad-media.de

Sabine Sommer (Mediaberatung)
tel +49 (0)611 / 78 78 — 152
sabine.sommer@best-ad-media.de

2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;

15% AE (Agenturprovision), die Tatigkeit als Agentur
muss Best Ad Media spétestens mit dem Auftrag durch
einen Handelsregister-Auszug nachgewiesen werden;
gultig fr Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwsSt.;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Deutsche Bank Berlin

BLZ:100 700 00 | Account: 069700300
Swift/BIC: DEUTDEBB

IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter www.best-ad-media.de/agb



Rubrikenanzeigen: Stellenmarkt | Geschaftsverbindungen

BANKMAGAZIN Erganzung zu Anzeigen-Preisliste Nr. 42, gultig ab 01.10.20M

Anzeigenpreise und Formate (Preise in Euro)

Format Satzspiegel-Formate Anschnitt-Formate Grundpreis s/w 2-farbig* 3-farbig* 4-farbig*
Breite x Hohe inmm  Breite x Hohe in mm**

1/1 Seite 175 x 240 210x 279 2.770,- 3.320,- 3.880,- 4.430,-

2/3Seite  hoch 115x 240 131x 279 1.960,- 2.352,- 2.744,- 3.136,-

1/2 Seite hoch 85x 240 101 x 279 1.390,- 1.670,- 1.950,- 2.220,-
quer 175 x 117 210x 137

1/3Seite  hoch 55 x 240 63 x 279 990,- 1.190,- 1.390,- 1.580,-
quer 175x 76 210x 86
block 115x 117 131 x 137

1/4Seite hoch 40x 240 46x 279 765,- 918,- 1.071,- 1.224,-
quer 175 x 56 210x 63
block 85x 117 101 x 137

1/8 Seite  hoch 55 x 86 - 455,- 546,- 637,- 728,-
block 85x56 -

Stellengesuche auf Anfrage.

*|SO-Skala ** zzgl. 3 mm Beschnitt
Gultig fur Deutschland: Allen Preisen ist der giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Unsere AGB finden Sie unter www.best-ad-media.de/agb.

Farbzuschlage: je Sonderfarbe auf Anfrage Ansprechpartner: Stephan Weber (Verkaufsleitung)
tel +49 (0)611/ 78 78 — 143
Chiffregebuhr: €12,~ (Inland) stephan.weber@best-ad-media.de

€16,~ (Ausland) Sabine Sommer (Mediaberatung)

tel +49 (0)611 / 78 78 — 152
sabine.sommer@best-ad-media.de
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Fachzeitschrift F

Formate und technische Angaben

1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:
2 Druck-und
Bindeverfahren:

3 Datentubermittlung:

4 Datenformate:

5 Farben:

6 Proof:

210 mm breit x 279 mm hoch
175 mm breit x 240 mm hoch

Offset, Klebebindung

FTP:

Zugangsdaten auf Anfrage

E-Mail:

monika.dannenberger@best-ad-media.de
Dateniibertragung per E-Mail nur bis 10 MB!

Bitte benutzen Sie Winzip (.zip) zum Komprimieren
der Daten. Benennen Sie die zip-Datei

mit dem Zeitschriftennamen beginnend,

gefolgt von Ausgabe und Kunde.

Bitte liefern Sie druckféhige PDF X3-Dateien in der
GroRe des Anzeigenformats.

Anzeigen, die im Beschnitt stehen (randabfallend),
missen mit 3 mm Beschnitt an den betreffenden
Seiten angelegt sein.

Sonderfarben miissen als HKS- oder
Pantone-Werte definiert werden.
Der maximale Farbauftrag soll 300%
nicht Giberschreiten.

Offsetprofil = Iso Coated V2 300

Da wir nach Prozessstandard Offset (PSO) drucken,
bendtigen wir grundsatzlich keinen Proof.

7 Datenarchivierung:

8 Gewabhrleistung:

9 Kontakt:

o

Daten werden 1 Jahr archiviert, unveranderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel méglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht tibernommen.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar unge-
eignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziglich Ersatz an. Wird keine einwandfreie
Druckvorlage von dem Auftraggeber geliefert, druckt
der Verlag die Anzeige in der Qualitat ab, die die vorge-
legte Druckvorgabe erlaubt.

Monika Dannenberger, Anzeigendisposition
tel +49(0)611/78 78148

fax +49 (0)611 / 78 78 — 443
monika.dannenberger@best-ad-media.de



B2B - Branchenkompetenz
BANKMAGAZIN in der Bankwirtschaft

BANKMAGAZIN

| BANKMAGAZIN IT-Solutions | BANKING GUIDE

2011

Bankwirtschaft und Praxis  Finanzprodukte und Bank-IT Wegweiser www.bankmagazin.de
fiir das Top-Management ~ Verkaufstraining fiir fur ClOs und IT-Manager  der Dienstleister Das Fachportal fiir Entscheider
in allen Banken Anlage- und Vermdégens-  der Finanzbranche und Zulieferer fiir der Branche mit aktuellen
und Sparkassen berater Entscheider in Banken Beitrdgen und wochentlichem
Newsletter.
Finanz-Kombi der Bank- und Versicherungsbranche [BANKMAGAZIN]I
g BANKMAGAZINJI:H
Zu Trendthemen der Bankbranche finden in 2012 mehrere
LULGELYA vers“he.!:!!!!ss BANKMAGAZIN-Veranstaltungen statt. Hier eine Auswahl:

T 13. Wiesbadener Strategietage (06.-07.02.2012)
Qm; it Private Banking (vrs. September 2012)

Seillesiies Zeiiis Finance 2.0 — Social Media Strategien in Banken und Versicherungen
| (vrs. September 2012)
Besucher: Vorstande aller Banken, Sparkassen, Genossenschaftsbanken, Leiter
Private Banking, Vertriebssteuerer, Wealth Management Berater,
Vermdgensverwalter, Berater, Family Office, Entscheider aus Marketing,
Kommunikation und IT.

/5

Kombinieren und Profitieren
Informationen zum versicherungsmagazin schicken wir Ihnen gerne zu. tel +49 (0)611 / 7878 - 555 8
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Fachzeitschrift

Auflagen- u. Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: &

Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

2 Auflagenanalyse:

(2. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Druckauflage 12.497

Tatsachlich verbreitete Auflage 11.218 | davon Ausland: 471
(tvA):

Verkaufte Auflage: 4.805 | davon Ausland: 248
Abonnierte Exemplare: 4.704 | davon Mitgliederstlicke: 1.839
Einzelverkauf: 7

Sonstiger Verkauf: 94

Freistlicke:*) 6.413

Rest-, Beleg- und 1279

Archivexemplare:

*) An weitere Firhungskréfte, IT-Leiter und Anlageberater im
Streuwechselversand sowie fiir Messen, Kongresse und Seminare.

Geographische Verbreitungsanalyse:

Anteil an tatsachlich
verbreiteter Auflage

Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 95,8 10.747
Ausland 42 471
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 11.218

3.1 Verbreitung nach PLZ: Immer aktuell auf Anfrage

2

o
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Leser-Struktur-Analyse

Branchen/Wirtschaftszweige/Unternehmenstypen

Empfangergruppen It. Klassifikation der Wirtschaftszweige Anteil in %
Genossenschaftsbank 30
Sparkasse/Girozentrale 22
Geschéaftsbank/Privatbank 17
Unternehmensberatung 7
sonstige Dienstleistungen/Sonstiges 7
Spezialkreditinstitut 5
Ausbildung, Forschung 3
Herstellung von Software, EDV-/IT-Dienstleistungen 2
Finanzdienstleister, Vermdgensberatung 2
Zentralbank 2
Versicherung 2
keine Angaben 1
Summe 100
Betriebliche Funktionsbereiche

Anteil in %
Personal 45
Privatkundenbetreuung 34
Firmenkundenbetreuung 32
Unternehmens-/Geschéfts-/Filialleitung 30
Vermdgens- und Anlageberatung 28
Controlling, Risikomanagement 28
Marketing/Kommunikation 23
IT und Organisation 21
Vertrieb 19
Kreditabteilung 18
Mehrfachnennung

Kurzfassung der Erhebungsmethode siehe Seite 12.

Fur weitere Informationen stehen wir Ihnen gerne telefonisch unter
tel +49 (0)611 / 78 78 — 139 zur Verfuigung.

Tatigkeitsmerkmal: Position im Betrieb

Inhaber, Vorstand, Geschéftsfiihrer, Direktor, Filialleiter
Kundenberater/-betreuer

Abteilungsleiter

Geschaftsbereichsleiter

Teamleiter/Gruppenleiter

Sachbearbeiter

sonstige leitende Funktion

sonstiger Angestellter

Sonstiges

keine Angaben

Summe

Bildung/Ausbildung: Berufliche Ausbildung

Bankkaufmann

Bankfachwirt

Betriebswirt/Bankbetriebswirt

Volkswirt

Dipl.-Kaufmann, Dipl.-Handelslehrer

sonst. Hochschul-/Universitats-/Fachhochschulabschluss

Mehrfachnennung

Alter

bis 29 Jahre

30 -39 Jahre

40 - 49 Jahre

50 - 64 Jahre

65 Jahre und alter

Summe

Anteil in %

23
17
12
n
un

W~ ~

100

Anteil in %

72
36
44
2
6
n

Anteil in %

13
23
31
25

8

100
10



BANKMAGAZIN

Leser-Struktur-Analyse
(Quelle: TNS Emnid, Bielefeld)

BANKMAGAZIN: entscheidungskompetente und investitionsfreudige Leserschaft

83%
79
74%
73%
70%
70%
68%
%

58%
57 %
54%
53%
46%
41%

w

3%
27%
27%

S
o
ol @
=
II O\

Wichtigkeit einzelner Themen

Strategie/Management

Kreditgeschaft

Finanzprodukte

Recht + Steuern

Privatkunden/Retail Banking
Personalfiihrung

Private Banking, Vermdgensberatung
Firmenkunden

Marketing

Investmentbanking

Karriere, Weiterbildung, Stellenmarkt
Online-Banking

Dienstleistung (Call Center, ForderungsMGT)
SB-Banking

Versicherungen

Bank IT

Filialgestaltung, Biiro-, Geschéftsausstattung
Telekommunikation

Investitionen in den nachsten Jahren
Seminare/Weiterbildung 67%

Kundengewinnung/-bindung 56%
Softwareldsungen 47%

IT-Sicherheit 40%

Hardwarel6sungen 38%

Biiroausstattungen 34%

Unternehmensberatung 26%
Neue Arbeitsplatze 25%
Telekommunikation 24%
SB-Banking 24%
Filialen, Neu- und Ausbau 22%

Call Center 18%

83% der Leser sind maRgeblich als Entscheider und Berater an Investitionsentscheidungen beteiligt.

BANKMAGAZIN geniel3t hohe Wertschatzung — Die Leser sind der Meinung, BANKMAGAZIN ...

95% ... bietet fachlich kompetente Beitrage
92% ... bietet interessante und wichtige Inhalte
88% ... vermittelt Hintergrundwissen

... vermittelt einen guten Uberblick tiber die Marktsituation
... bietet niitzliche Tipps und Anregungen fiir die berufliche Karriere
... ist empfehlenswert



BANKMAGAZIN

Kurzfassung der Erhebungsmethode
Erganzung zu Seite 10

1. Untersuchungsmethode

Leser-Struktur-Analyse durch miindliche (telefonische) Erhebung — Stichproben-

Erhebung
2. Methodische Anlage der Untersuchung

2.1 Allgemeines: Kurzfassung der Erhebungsmethode beim BANKMAGAZIN
Fur die Darstellung der Methode genuigt im vorliegenden Fall die Kurzfassung
der Erhebungsmethode geméR AMF. Aus dieser Kurzfassung gehen alle wesent-
lichen Informationen hervor.

2.2 Beschreibung der Empfangerschaft zum Zeitpunkt der Datenerhebung:

2.2.1 Beschaffenheit der Datei: In der Empfangerdatei sind die Anschriften aller
Empféanger aufgefiihrt. Aufgrund der postalischen Angaben kann die Datei nach
Postleitzahlen bzw. Inland- und Auslandempféngern sortiert werden.

2.2.2 Gesamtzahl Empfanger in der Datei: 6.766

2.2.3 Gesamtzahl wechselnder Empfanger:

2.2.4 Struktur der Empfangerschaft einer durchschnittlichen Ausgabe
nach Vertriebsformen:

verkaufte Auflage 5.880
davon Abonnenten 5.708
davon Einzelverkauf 10
davon sonstiger Verkauf 162
standige Freistiicke 896
Werbeexemplare/ausgelegte Exemplare 4.229
tatséchlich verbreitete Auflage (tvA) 11.005
davon Bundesrepublik Deutschland 10.814
davon Ausland 191

3. Beschreibung der Untersuchung:
3.1 Grundgesamtheit (untersuchter Anteil):

Grundgesamtheit (tvA) 11005 = 100,0%
davon in der Untersuchung nicht erfasst: 5969 = 542%
Werbeexemplare, ausgelegte Exemplare (Deutschland) 4207 = 382%

Teile der Abo-Auflage, fiir die kein Leser

ermittelbar ist (Buchhandel, Bibliotheken) 1564 = 142%
Einzelverkauf (Deutschland) 7 = 01%
Empfanger Ausland 191 = 1%
Die Untersuchun(f] représentiert von der

Grundgesamtheit (tvA) 5036 = 458%

Aufgrund des hohen Anteils derAqua%;e bei der kein Leser fir ein Interview
rekrutiert werden kann, konnte die 85% Regel nicht eingehalten werden.
Die Ergebnisse sind somit reprasentativ fur 5.036 Empféanger.

3.2 Tag der Stichprobenziehung: 16. Juni 2008

3.3 Beschreibung der Stichprobe: Random-Auswahl per Schrittziffer
aus der Datei der Empfanger

Ausgangs-Stichprobe:
Stichprobenneutrale Ausfélle:

411 Félle = 100,0%

Leser nicht zu ermitteln . . 28Félle = 6,8%
Adresse/Telefonnummer falsch/nicht ermittelbar 33Falle = 8,0%
Ausfalle gesamt: 61Félle = 14,8%
Brutto-Stichprobe: 350 Falle = 100,0%
Ausfélle:
Zielperson nicht erreicht 39Fdlle = 111%
Zielperson verreist, krank OFalle = 0,0%
Beantwortung der Befragung verweigert 6lFalle = 174%
100Fdlle = 28,6%
Netto (auswertbare Félle): 250 Falle = 71,4%

3.4 Zielperson der Untersuchung:
Befragt wurde der hauptséchliche Leser

3.5 Definition des Lesers: hauptsachlicher Leser

3.6 Zeitraum der Untersuchung: Die Durchfiihrung der telefonischen
Befragung erfolgte in der Zeit vom 19. Juni bis 28. Juli 2008.

3.7 Durchfiihrung der Untersuchung:
TNS Emnid Medien- und Somalforschung GmbH, Bielefeld

Diese Untersuchung entspricht in der Anlage, Durchfiihrung und
Berichterstattung dem ZAW-Rahmenschema furr Werbetrageranalysen in
der aktuellen Fassung.

12
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BANKMAGAZIN

Website 1

Portrat

1 Web-Adresse (URL):
2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Verlag:

Ansprechpartner
Redaktion:

Ansprechpartner
Online-Werbung:

5 Nutzungsdaten:

www.bankmagazin.de

bankmagazin.de liefert taglich aktuelle Meldungen und
wichtige Informationen aus der Banken-Branche. Zum

Serviceteil gehort ein umfangreiches Archiv mit
Studien, Links, Terminen, Aktiensignalen, Buchtipps,
Jobbérse, Top-Themen und wertvolle Partner-Links.
Vorstande, das obere und mittlere Management in
allen Privat-, GroR3-, Spezial- und Genossenschafts-
banken, den Sparkassen, sonstigen Kreditinstituten
und Finanzdienstleistungsgesellschaften

Springer Gabler
Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Stefanie Kraus (v.i.5.d.P)

tel +49(0)611/78 78 -213
stefanie.kraus@springer.com

Stephan Weber (Verkaufsleitung)

tel +49 (0)611 /78 78 — 143
stephan.weber@best-ad-media.de

Sabine Sommer (Mediaberatung)

tel +49 (0)611 / 78 78 — 152
sabine.sommer@best-ad-media.de

Carolin Habermann (Verkaufsleitung Online)
tel +49 (0)611 / 78 78 — 211
carolin.habermann@best-ad-media.de

Seite 16
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Websit
BAN KMAGAZIN Preise/WerbiFofr:ween P
O

1 Preise und Werbeformen (Preise in Euro)

Werbeformate fir Web Pixel Format TKP kB

Superbanner (Bigsize) 728 x90 75, max. 45
Sky Scraper 120 x 600 75,- max. 45
Wide Sky Scraper 160 x 600 od. 200 x 600 75, max. 45
Medium Rectangle Site Rotation 300 x 250 75, max. 45
Medium Rectangle fix 1. Position 300 x 250 85,- max. 45
Expandable Rectangle Small von 300 x 250 auf 630 x 250 100, max. 45
Expandable Rectangle Large von 300 x 250 auf 630 x 350 125- max. 45
Video Rectangle (polite streaming) 300 x 250 75, max. 45
Wallpaper (Superbanner + Sky Scraper) 728x90 + 150,- je max. 45

120 x 600

Layer Ad + Rectangle Reminder (Tandem Ad) auf Anfrage 150,- max. 45
Half page 300 x 600 150,- max. 45
Expandable Half page von 300 x 600 auf 630 x 600 auf Anfrage max. 45
Textanzeige + Logo (GIF) 300x 115 55,- max. 45

Sonderwerbeformate fur Web unter www.best-ad-media.de/sonderwerbeformen

2 Rabatte: auf Anfrage (bei Printtiteln vereinbarte Konditionen Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen
werden nicht auf Online-Werbetrager tbernommen) Spezifikationen finden Sie auf Seite 17.
3 Zahlungs-
bedingungen: 2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;

15% AE (Agenturprovision);

guiltig fur Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;

Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.
Bankverbindung: Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Deutsche Bank Berlin

BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300

Swift/BIC: DEUTDEBB

IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter www.best-ad-media.de/agb 15
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Website

Nutzungsdaten

1 Zugriffskontrolle: -

2 Nutzungsdaten: Visits:
9.500 pro Monat (@ Juli 2010 — Juni 2011)

Page Impressions:
24,100 pro Monat (& Juli 2010 — Juni 2011)

Aktuelle Zugriffe unter:
www.best-ad-media.de/bankmagazin-online

Ergebnisse Nutzerbefragung bankmagazin.de — 2011

bankmagazin.de liefert ein attraktives Werbeumfeld.

Eigenschaften des Portals (sehr gut/gut)

Informationswert | 55%
Aktualitat |, 52
Praxisbezug - [, 51%

Werbung auf bankmagazin.de aktiviert die Nutzer.

» 80% haben aufgrund von Informationen zu Produkten oder Anbietern auf
bankmagazin.de weitere Informationen auf der Anbieter-Homepage eingeholt.

Die Nutzerschaft von bankmagazin.de ist vorwiegend mannlich.
» 74% ménnlich, 26% weiblich

bankmagazin.de-Nutzer sind hoch gebildet.
» 75% haben einen (Fach-)Hochschulabschluss oder promoviert.

bankmagazin.de erreicht die Entscheider.

» 90% entscheiden direkt tiber Investitionen oder sind zumindest beratend in
Investitionsplanungen ihrer Unternehmen eingebunden.

» 60% nehmen Fiihrungspositionen in ihrem Unternehmen ein.

Quelle: Online-Nutzerbefragung 2011, n=280, Durchfiihrung Best Ad Media + eResult

N

o
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Website F

Formate und technische Angaben

1 Dateiformate:

2 Lieferadresse:
3 Lieferfrist:

Flash, GIF, HTML, JPEG
Redirects mdglich

Bei Einsatz einer Flash-Datei ist grundsatzlich
immer eine alternative GIF-Datei als Fallback-Image
anzuliefern.

GroRe: max. 45 kB je Werbeform. Die maximale
GroRenangabe bezieht sich auf das Gesamtgewicht
der jeweiligen Datei.

Best Ad Media behdlt sich vor, Dateien abzulehnen, die
besonders CPU-lastig sind. Eine Auslastung von 40%
darf nicht Giberschritten werden (Standard-PC).

Sound in Werbemittel ist erlaubt, wenn folgende

Bedingungen eingehalten werden:

- Bei Start des Werbemittels muss der Sound ausge-
schaltet sein. Nur eine eindeutige Aktion durch den
User darf den Sound aktivieren (Klick)

- Eine deutlich sichtbare Schaltflache zur Deaktivierung

- Mit dem SchlieBen des Werbemittels (z.B. Layer) muss
der Sound enden

Infos zu Flash, Expandable Werbeformen,
HTML, Einsatz von Redirects:
www.best-ad-media.de/datenanlieferung
banner@best-ad-media.de

Bis 2 Werktage vor Schaltbeginn

Ziellink:

Bitte vergessen Sie nicht, den Ziellink fiir jedes
Werbemittel einzeln anzugeben.

4 Newsletterwerbung:

5 Kontakt:

o

Bei der Anlieferung von Newsletterwerbeformaten
ist auBerdem zu beachten, dass keine Animationen
dargestellt werden kdnnen.

Nicole Brzank

Disposition

tel +49 (0)611 / 78 78 — 616
banner@best-ad-media.de

17
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Newsletter

Portrat
1 Name: Newsletter BANKMAGAZIN,
newsletter@bankmagazin.de BANKMAGAZIN B o

2 Kurzcharakteristik:

3 Zielgruppe:

4 Erscheinungsweise:
5 Verlag:

Ansprechpartner
Redaktion:

Ansprechpartner

Newsletter-Werbung:

6 Nutzungsdaten:

Aktuelle Meldungen, wichtige Informationen aus der
Banken-Branche liefert der Newsletter BANKMAGAZIN.
Die Rubriken Meldungen, Top-Thema, Termine usw.
gliedern den Newsletter tibersichtlich.

Vorsténde, das obere und mittlere Management in
allen Privat-, GroR-, Spezial- und Genossenschafts-
banken, den Sparkassen, sonstigen Kreditinstituten und
Finanzdienstleistungsgesellschaften

wochentlich, jeden Donnerstag

Springer Gabler
Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Stefanie Kraus (v.i.5.d.P)

tel +49 (0)611/78 78 - 213
stefanie.kraus@springer.com

Stephan Weber (Verkaufsleitung)

tel +49 (0)611 /78 78 — 143
stephan.weber@best-ad-media.de

Sabine Sommer (Mediaberatung)

tel +49 (0)611 / 78 78 — 152
sabine.sommer@best-ad-media.de

Carolin Habermann (Verkaufsleitung Online)
tel +49 (0)611 /78 78 - 211
carolin.habermann@best-ad-media.de
Aktuelle Empféngerzahl auf Anfrage und unter
www.best-ad-media.de/bankmagazin-online

o P tsn

‘Guien Tag Frau / Ham ...

Laut ener Umirage erwarten 97 Frozent der Institute ene positve Geschaftsentw ckiung in den kommenden
sechs Monaten - und das trokz der Turbadenzen in der ELrozone. Lesen Se mehr dazu in unserem Newsiether,

NACHRTCHTENURFRSTCHT

= Banken sind trot: Griechentand-Krise optimistisch

= Sparer fubden sich von ihrer Bank nicht ausreichend informiert

= Finance Watch - Greenpeace der Finanzbranche - gegriinder

@ Finanzdienstieister milssen Kunden Lber Emstfille im Urlaub besser informicren
@ BITKOM meldet Zunahme der Intérmet-Kriminalitit

@ Banken werden den Anforderungen der Betrugspriivention noch nicht gerecht
w EBg-Eludie reigh Borater akreplioren “Beipackrettel”

= MIE ganzheltichem Ansatz das Geschdft vorantrelben

= 5o wehren §le slch erfolgreich gegen Cybermabibing

@ FINANCE 2.0 Sodal Media Strategien in Banken und Versicherungen

us Fuliestandsplanung: Flnanclal Planmdng e Sendoren

@ 24-gnnden-Vertrieks-Webinar

g7

MELDUNGEN

Banken sind trotz Griechenland-Krise optimistizch
Drank des. stabilen Aufsdywings in Deutsdiland bicken Deutschlands

optmistiscn I die Zulonft: GUE jede Rnfte Bank {22 Frozent] Cerichtet Lbar ene unr
positive Geschiifislage, weiters 76 Frozent duflem sich sher zufiledan. Und 97 Prozent
der Institute erwarten eine positive Geschiftsentwickiung in den kommenden secns
Moraten, Das Gent sus der Befragung ‘Burlcannar\omew“ Cer Frufsgs- une
Baratungegeceischaft Errt & Young hervor.

a miehr..

Sparar fiihlen El:h won ihrer Bank nicht ausreichend informiert
arkenvvertand hatten die Deutschen noch nie 50 vie Gald suf der hohen Kanke
Iiegen wie derzeit Vie sie lr Wermibgen optimal snlegen, wissen ek Spares allerdings
micht, 43 Prozent de Deutschen bermdingsin, dass inre Bank sie nicht ausrechend dber
da vercchiadensn Maglichkelten der Galdanlagen informisrt. Dieg ergibt aine
reprasentative Un'rage der Beratungsgesslischaft Faktenkontor und des
M:?:tm Toluna
w mehr...
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Newsletter
Preise/Werbeformen

1 Preise und Werbeformen (Preise in Euro)

P

o

Werbeformate fur Newsletter Pixel Format TKP kB
Textanzeige + Logo/Bild (GIF oder JPEG)*) Bild 140 x 100, Text 300 Zeichen **) 55,- max. 45
Textanzeige + Logo/Bild (GIF oder JPEG)*) Bild 140 x 100, Text 650 Zeichen **) 75,- max. 45
Fullsize Banner (GIF oder JPEG)*) 468 x 60 75,- max. 45
Rectangle (GIF oder JPEG)*) 300 x 250 75,- max. 45
*) nicht animierte Dateien; **) inkl. Leerzeichen
2 Rabatte: auf Anfrage (bei Printtiteln vereinbarte Konditionen Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen
werden nicht auf Online-Werbetréger ibernommen) Spezifikationen finden Sie hier: www.best-ad-media.de/datenanlieferung
3 Zahlungs-
bedingungen: 2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;

15% AE (Agenturprovision);
guiltig fur Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.,;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Bankverbindung: Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Deutsche Bank Berlin
BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300
Swift/BIC: DEUTDEBB
IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter www.best-ad-media.de/agb
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