K
8

BEST AD
MEDIA

www.lightweight-design.de

Online-Nutzer-Analyse 2011

Durchfiihrung ﬁlﬂ}csul&

ghtweightdesign


http://www.lightweight-design.de/�
http://www.lightweight-design.de/�
http://www.lightweight-design.de/�

lightweight-design.de Online-Nutzer-Analyse 2011 2 Y

Management Summary | Kernergebnisse der Untersuchung

* lightweight-design.de erreicht die Entscheider-Zielgruppe: die hoch
gebildete Nutzerschaft zeichnet sich durch eine ausgepragte
Investitionskompetenz aus.

* lightweight-design.de bietet ein attraktives Werbeumfeld: die Nutzer
attestieren dem Portal eine sehr hohe Qualitdt und besuchen dieses
zielgerichtet.

* Die nachgewiesene Aktivierungsleistung von Werbung auf
lightweight-design.de bietet ein wesentliches Qualitatskriterium ftr die
Werbeplanung.

* Die Nutzer von lightweight-design.de haben ein ausgepragtes Interesse an
aktuellen Forschungs- und Entwicklungsergebnissen sowie konkreten
Produktinformationen. Das damit verbundene hohe Involvement ermoéglicht
verbesserte Werbemittelkontaktchancen.
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lightweight-design.de — die Online-Plattform flr den

angewandten Leichtbau.

e e i ; * lightweight-design.de berichtet tagesaktuell Gber die

Umsetzung von Leichtbauprinzipien in den
Bereichen Werkstoffe, Konstruktion, Fertigungs- u.
Prozesstechnik sowie Qualitatssicherung.

* Zielgruppe: Entscheider aller Branchen, in denen
Massen bewegt werden (u. a. Transport- und
Luftfahrtindustrie, Schiffbau, Maschinen- und
Anlagenbau)

* Zugriffe
Visits: 4.900 pro Monat (& Quartal 2/2011)
Pl: 15.300 pro Monat (9 Quartal 2/2011)
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Vorbemerkung zur Untersuchung

® Zielsetzung:
» Ermittlung von personlichen und betrieblichen Strukturdaten der Nutzer
» Ermittlung von Nutzungsdaten
» Aktivierungsleistung der Nutzer durch Werbung
» Ermittlung von Daten zur Profil-/Contentbewertung durch die Nutzer
» Ermittlung von Themeninteressen der Nutzer
* Untersuchungsmethode: OnSite-Befragung
* Grundgesamtheit: Nutzer des Online-Portals lightweight-design.de
® Stichprobe: n=182
* Erhebungszeitraum: 10.05. — 15.07.2011

® Durchfuhrendes Institut: eResult GmbH
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lightweight-design.de erreicht ein weites Branchenfeld.

Wirtschaftszweig

Fahrzeug-/Fahrzeugteilebau 28%

Forschung und Entwicklung 21%

Maschinenbau 17%

Herstellung/Verarbeitung von
Gummi-/Kunststoffwaren

7%

Chemische Industrie 6%

Ingenieurburos 4%

Consulting

2
S

Sonstige* 14%

Sonstige 13% (u.a. Metallbau 1%, Werbung/Kommunikation 1%, Medien/Verlagswesen 1%, Messe- und Kongressveranstalter 1%)



/
-=|==..

lightweight-design.de Online-Nutzer-Analyse 2011 6 v q
BEST AD

MEDIA

Die Nutzerschaft von lightweight-design.de zeichnet sich durch
einen hohen Bildungsgrad aus.

Berufliche Ausbildung

Universitatsabschluss _37%
Fachhochschulabschluss _ 36%
Berufsakademieabschluss _ 7%

Promotion/Habilitation _ 10%

Lehre/Ausbildung _ 6%

keine Berufsausbildung - 3%
Sonstige - 2%

Rundungsdifferenz -1
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Die Nutzer von lightweight-design.de bekleiden mehrheitlich
FUhrungspositionen.

Position im Unternehmen

Geschaftsfuhrer(in)/Vorstand - 6%
anagement N 10"
ream e eneiorery N ¢
/Gruppenleiter(in)
Selbststandige(r) - 4%
Freiberufler(in) - 4%
sonsiige() Angesteite() | -
sonstiges | NN 9%

56% in Fuhrungspositionen
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Die Nutzer von lightweight-design.de sind aktiv in
Investitionsentscheidungen inrer Unternenmen eingebunden.

Investitionskompetenz

Ich treffe allein Entscheidungen _ 13%
eh trefle zusamme eheiouncen N, >
Entscheidungen 0
eh spreche koniete Empteningst . I, o
aus
h gebe Anregungen | 7
o bereie Entscheicungen vor |
ch beschate informationen | G
Ich bin in keiner Phase der
0
Entscheidungsfindung beteiligt _ 9%
Mehrfachnennung mdglich

91% Entscheider und Berater
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Die Mehrheit der Nutzer von lightweight-design.de besucht das

Portal zielgerichtet.

Besuchsabsicht

mochte einen bestimmten Beitrag
lesen

suche nach Informationen zu einem
bestimmten Thema/Sachverhalt

suche Informationen zu bestimmten
Produkten/Services

suche Informationen zu
Unternehmen/Personen

habe keinen genauen
Nutzungsanlass

anderer Nutzungsgrund

Mehrfachnennung mdéglich

81% Besuche mit konkretem Nutzungsanlass
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Werbung auf lightweight-design.de aktiviert die Nutzer.

Ausgeloste Handlung durch Produkt-/
Anbieterinfo auf lightweight-design.de

" veitore miomes e onenor NN -
weitere Informationen eingeholt 0
Anbieter auf einer Messe besucht _ 54%
einen Fachkongress oder eine _ 48%
Veranstaltung besucht 0
personlichen Kontakt mit Anbieter _ 40%
aufgenommen

Produkte des Anbieters getestet oder _ 26%
gekauft

Mehrfachnennung méglich

97% (Netto-) Aktivierungsleistung*

*Als ,aktiviert" gilt ein Teilnehmer, wenn er mindestens eine Aktion (persdnlicher Kontakt, weitere Informationen
eingeholt, Produkt getestet/gekauft, Messe besucht oder Fachkongress besucht) ausgefihrt hat.
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Die hohe redaktionelle Qualitat von lightweight-desgin.de bietet
ein hervorragendes Werbeumfeld.

Portaleigenschaften (sehr gut/gut)

Mehrfachnennung méglich

Inhaltseigenschaften (sehr gut/gut)

autentiscnigiaubworc [

Mehrfachnennung mdglich



/
-=|==..

lightweight-design.de Online-Nutzer-Analyse 2011 12 v q
BEST AD

MEDIA

Die Nutzer von lightweight-design.de haben ein ausgepragtes
Interesse an verschiedenen Themenbereichen.

Interesse an Themenbereichen
onaeargeonivee N :5°
Entwicklungsergebnisse 85%
Produktinormationen/est Praciice |GG
Branchen iadoncen | N ;-
entwicklungen 64%
Veranstaltungsinformationen _ 24%
(Messen/Events)
Karrierethemen/Stellenangebote - 12%

Mehrfachnennung méglich
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Nutzeraussagen zu lightweight-design.de

Jightweight-design.de ist pragnant, tiberschaubare Artikel mit passendem
Informationsgehalt.”

.Besonders gut finde ich die Themenvielfalt und Artikel aus den
verschiedensten Anwendungsbereichen.*”

,1echnisch fundierte Inhalte. Gut und sachlich kurz genug zusammen
gefasst.”

JAlles gut! Weiter so!®
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Kontakt

Profitieren Sie von unserer Qualitat.
Gerne kalkulieren wir fir Sie ein auf Inr Unternehmen zugeschnittenes Online-Angebot.

Carolin Habermann Mandy Braun

Verkaufsleitung Online Mediaberatung

tel +49 (0) 611.7878-211 tel +49 (0) 611.7878-211
carolin.habermann@best-ad-media.de mandy.braun@best-ad-media.de

Best Ad Media | Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Abraham-Lincoln-Stral3e 46
65189 Wiesbaden

www.best-ad-media.de
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