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Wir sind fur Sie da.

lhre Ansprechpartner im Anzeigenmarketing:

Thomas Heusler
Verkaufsleitung PR/Media

tel +49 (0)611/ 78 78 — 312
thomas.heusler@best-ad-media.de

Best Ad Media

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Abraham-Lincoln-Stral3e 46 | 65189 Wiesbaden
tel +49 (0)611/ 78 78 — 555
info@best-ad-media.de | www.best-ad-media.de

Sabine Schiiler

Verkaufsleitung media spectrum |
Key Account Management

tel +49 (0)611/7878-178

mobil +49 (0)160 / 96 38 22 84
sabine.schueler@best-ad-media.de
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Fachzeitschrift 1

Titel-Portrat
(i)

1 Titel: media spectrum

2 Kurzcharakteristik:  media spectrum das Fachmagazin fur Kommunikation
& Media spricht die Entscheider in Agenturen,
werbungtreibenden Unternehmen und Medien an und
schafft branchentibergreifende Synergien. Der Leser
erhalt Informationen mit Tiefgang aus Wissenschaft
und Praxis zu Marketing-, Media- und
Kommunikationsthemen. Fachbeitrdge, Case Studies,
Interviews mit Experten und Roundtables informieren
ausfuhrlich zu allen Trends und Entwicklungen der
Branche. Markt-Media-Studien, Rankings,
Veranstaltungen und Buchtipps runden das Magazin
redaktionell ab. Damit ist media spectrum das
etablierte Fachmagazin fur erfolgreiche
Kommunikations- und Mediaplanung. Erganzt wird
das Fachmagazin mit dem Fachportal www.media-
spectrum.de und einem wdchentlichen Newsletter .

3 Zielgruppe: Marketing- und Media-Entscheider in Agenturen,
werbungtreibenden Unternehmen und Medien.

4 Erscheinungsweise: 8 x jéhrlich

5 Heftformat: 210 mmx 279 mm

6 Jahrgang: 32.Jahrgang 2012

7 Bezugspreis: Jahresabonnement
Inland € 165~ (inkl. MwSt. + Versand)
Ausland € 181~ (inkl. MwsSt. + Versand)
Einzelverkaufspreis € 24— (inkl. MwSt. + Versand)

8 Organ: -

9 Mitgliedschaft/

Teilnahme: -
10 Verlag: Springer Gabler

Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Abraham-Lincoln-Str. 46, 65189 Wiesbhaden
tel +49 (0)611 /78 78 -0
www.springerfachmedien-wiesbaden.de

11 Herausgeber:
12 Anzeigen:

13 Redaktion:

Springer Gabler

Tanja Pfisterer (Stellv. Gesamtanzeigenleitung/
Ltg. Key Account Management)
Britta Dolch (Gesamtverkaufsleitung Fachmedien)

Thomas Heusler (Verkaufsleitung PR/Media)

tel +49 (0)611 /78 78 — 312
thomas.heusler@best-ad-media.de

Sabine Schiler (Verkaufsleitung media spectrum/
Key Account Management)

tel +49 (0)611/78 78 — 178
sabine.schueler@best-ad-media.de

Anja Schiiir-Langkau (ChR)

tel +49 (0)611 / 78 78 — 638 - fax — 78 638
anja.schueuer-langkau@springer.com

14 Umfangsanalyse 2010 = 8 Ausgaben

Gesamtumfang 648 Seiten = 100,0%
Redaktionsteil 533 Seiten = 82,3%
Anzeigenteil 115 Seiten = 17,7%
Beilagen 2 Stiick

15 Inhaltsanalyse des Redaktionsteils 533 Seiten = 100,0%
Kurzmeldungen 30 Seiten = 5,6%
Kopf des Monats 10 Seiten = 19%
Studiencheck 20 Seiten = 3,8%
Planung 110 Seiten = 20,6%
Forschung 55Seiten = 10,3%
Focus Thema 120 Seiten = 22,5%
Special 111 Seiten = 20,8%
Unternehmen 12 Seiten = 2,3%
Umfrage 6Seiten = 11%
Kolumnen 10 Seiten = 19%
Editorial, Inhaltsverzeichnis, Titelseiten 39Seiten = 7,3%
Vorschau, Impressum 10 Seiten = 1,9%

1
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Fachzeitschrift
Termin- und Themenplan

T

o

Heft, Monat,

(AS)x, (DU)*, (ET)*

Messen, Veranstaltungen, Kongresse

Themen

Markt-Mediastudien

Specials

Sonderhefte, Poster

1/2 Jan./Feb.

AS 16.01.2012
DU 20.01.2012
ET 08.02.2012

Komma, Miinchen (25.-26.01.)
Best Brands 2012, Miinchen

Special-Interest-Medien:
Luxus, Lifestyle, Wellness, Food,
Premiumzielgruppen
Automobilmarketing

ET 15.05.2012

3 Mérz CeBIT, Hannover (06.-10.03.) Mediaplanung: MA Print | /2012 Radio- und TV-Vermarkter
AS 20.022012 |ITB,Berlin (07.-11.03.) Print, Radio, TV, Online,
DU 24.022012 |Digital Innovator’s Summit, Berlin Plakat,
ET 14032012 |(12.-13.03.) Programmzeitschriften
12. Deutscher Markenkongress,
Miinchen
4/5 April/Mai BVM Kongress, Berlin Fachmedien, MA Radio | /2012 Marktforschung Poster Fachzeitschriften
AS 18.04.2012 Internationale Medien,
DU 24.04.2012 Crossmedia

6/7 Juni/Juli

AS 14.05.2012
DU 21.05.2012
ET 12.06.2012

Wiesbadener Media- und Marketing
Kongress (15.06.)

Kongress der Deutschen Fachpresse,
Essen (14.-15.06.)

Mailingtage Nurnberg (20.-21.06.)

Direkt- und Dialogmarketing,
Haushaltswerbung,
Geomarketing,

Corporate Publishing,

Auto-, Motor- und Sportpresse

CP-Dienstleister

Sonderheft Wiesbadener
Media- und Marketing
Kongress (ET Juni)




Heft, Monat, Messen, Veranstaltungen, Kongresse |Themen Markt-Mediastudien |Specials Sonderhefte, Poster
(AS)*, (DU)*, (ET)*
8/9 Aug./Sept. Dmexco, KéIn (12.-13.09.) Mediaplanung: MA Print 11/2012 Online-Vermarkter

AS 10.08.2012

Print, Radio, TV, Online

MA Radio 11/2012

DU 16.08.2012 Onlinemarketing: KidsVA
ET 05.09.2012 Mobile Marketing, AWA
Social Media
Frauen und Ménner als
Zielgruppe
10 Oktober Research & Results, Miinchen Regionale Mediaplanung: MA Tageszeitungen Marktforschung
AS 14.09.2012 |(24.-25.10.) Anzeigenblatter, 2012
DU 20.09.2012 Zeitungen, Plakat
ET 10.10.2012 Wirtschafts- und
Nachrichtenmagazine
Entscheiderzielgruppen
11 November VDZ Zeitschriftentage, Berlin Healthcare, Pharma- und LA Med
AS 09.10.2012 ((08.-09.11.) OTC-Marketing TDWi
DU 15.10.2012 Gesundheitsmedien VA
ET 05.11.2012 Corporate Publishing
Zielgruppe Best Ager

12 Dezember
AS 19.11.2012
DU 23.11.2012
ET 12.12.2012

Media- und Marketingtrends
Live Communication
Out-of-Home-Media

Out-of-Home -Vermarkter

*AS = Anzeigenschluss | DU = Druckunterlagenschluss | ET = Erscheinungstermin

Diese Ubersicht der geplanten Themen fiir 2012 soll Ihrer Vorplanung dienen, Anderungen behélt sich die Redaktion vor.
Nahere Angaben erhalten Sie direkt unter tel +49 (0)611/ 78 78 — 178 und — 312.
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Kommunikation & Media

Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 08, gultig ab 01.10.20M

1 Anzeigenpreise und Formate (Preise in Euro)

Format

2/1 Seite
1/1 Seite
2/3 Seite
1/2 Seite
1/3 Seite

1/4 Seite

1/8 Seite

hoch
quer
hoch
quer
hoch
quer
hoch
quer
block
hoch
quer
block

Satzspiegel-Formate
Breite x Hohe in mm

388 x 240
175 x 240
115x 240
175 x 156
85x 240
175 x 117
55 x 240
175x 76
40x 240
175 x 56
85x 117
55 x 86
175x 25
85x 56

*|SO-Skala ** zzgl. 3 mm Beschnitt

Weitere Formate auf Anfrage.

tvA: 6.700 Exemplare

Anschnitt-Formate
Breite x Hohe in mm**

420x 279
210x 279
131x 279
210x 177
101 x 279
210 x 137
63 x 279
210 x 86
46x 279
210 x 63
101 x 137

Grundpreis s/w

5.890,-
3.050,-
2.400,-
1.850,-
1.200,-

1.030,-

750,-

2-farbig*
6.710,-
3.460,-
2.810,-
2.260,-
1.610,-

1.440,-

1.160,-

3-farbig*
7.530,-
3.870,-
3.220,-
2.670,-
2.020,-

1.850,-

1.570,-

4-farbig*
8.350,-
4.280,-
3.630,-
3.080,-
2.430,-

2.260,-

1.980,-

P

o



Fachzeitschrift
Preisliste Nr. 08, gultig ab 01.10.20M
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2 Zuschléage:
Platzierungen:

Farbe:
Format:

3 Rabatte:

4 Rubriken:
5 Sonderwerbeformen:

2.und 4. Umschlagseite 4c € 500,—
3. Umschlagseite 4c € 300,
Bindende Platzierungsvorschriften  10% vom s/w Preis

Zuschlag fur Sonderfarben je Farbe auf Anfrage

Anzeigen uber Bund 10% vom s/w Preis
Inselanzeigen 60% vom s/w Preis
Satellitenanzeigen 10% vom s/w Preis
Angeschnittene Anzeigen 10% vom s/w Preis

bei Abnahme innerhalb eines Insertionsjahres

Malstaffel Mengenstaffel
bei 3 Anzeigen 3% 3 Seiten 5%
bei 5 Anzeigen 5% 5 Seiten 10%

bei 8 Anzeigen 10% 8 Seiten 15%

Es giltimmer nur eine Rabattstaffel.

Alle Zuschldage — Farbe, Platzierung, Anschnitt —
werden rabattiert. Sonderkosten und technische
Zusatzkosten werden nicht rabattiert.

Stellenmarkt/Geschéftsverbindungen Seite 6
Einhefter/Beikleber:

4-seitig € 5.600,
8-seitig € 8.400,
Teilbelegungszuschlag € 400,

Die Preise gelten furr Papiergewichte bis 170 g.
Anlieferung unbeschnitten, Beschnittzugabe
auf Anfrage. Die Rabattierung erfolgt nach der
Mengenstaffel: (1 Blatt = 1/1 Seite)

6 Kontakt:

7 Zahlungs-
bedingungen:

Bankverbindung:

Beilagen: (keine Rabattierung)
lose eingelegt, Hochstformat 203 mm x 272 mm

bis 25 g pro Tsd. € 340,—
bis 30 g pro Tsd. € 350,
Zahl der Beilagen auf Anfrage
Preis fur schwerere Beilagen auf Anfrage
Teilbelegungszuschlag € 400,

Aufgeklebte Werbemittel: (keine Rabattierung)
pro Tsd. bis 25 g, inkl. Klebekosten,
nur in Verbindung mit einer 1/1 S. Anzeige

fir Postkarten € 250,
fiir CD, Booklet € 290,
Zahl der Werbemittel auf Anfrage
groRere und schwerere Formate auf Anfrage

(gilt auch fir Warenproben)

Thomas Heusler (Verkaufsleitung PR/Media)
tel +49 (0)611 /78 78 — 312
thomas.heusler@best-ad-media.de

Sabine Schuler (Verkaufsleitung media spectrum |
Key Account Management)

tel +49 (0)611/ 78 78 — 178
sabine.schueler@best-ad-media.de

2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;

15% AE (Agenturprovision), die Tatigkeit als Agentur
muss Best Ad Media spétestens mit dem Auftrag durch
einen Handelsregister-Auszug nachgewiesen werden;
gliltig fur Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.
Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Deutsche Bank Berlin

BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300

Swift/BIC: DEUTDEBB

IBAN: DEO9 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter www.best-ad-media.de/agb



media ... Rubrikenanzeigen: Stellenmarkt | Geschaftsverbindungen
spectrum Ergdnzung zu Anzeigen-Preisliste Nr. 08, gltig ab 01.10.2011

Anzeigenpreise und Formate (Preise in Euro)

Format Satzspiegel-Formate Anschnitt-Formate Grundpreis s/w 2-farbig* 3-farbig* 4-farbig*
Breite x Hohe inmm  Breite x Hohe in mm**

1/1 Seite 175 x 240 210x 279 2.770,- 3.320,- 3.880,- 4.430,-

2/3Seite  hoch 115x 240 131x 279 1.960,- 2.352,- 2.744,- 3.136,-

1/2 Seite hoch 85x 240 101 x 279 1.390,- 1.670,- 1.950,- 2.220,-
quer 175 x 117 210x 137

1/3Seite  hoch 55 x 240 63 x 279 990,- 1.190,- 1.390,- 1.580,-
quer 175x 76 210x 86
block 115x 117 131 x 137

1/4Seite hoch 40x 240 46x 279 765,- 918,- 1.071,- 1.224,-
quer 175 x 56 210x 63
block 85x 117 101 x 137

1/8 Seite  hoch 55 x 86 - 455,- 546,- 637,- 728,-
block 85x56 -

Stellengesuche auf Anfrage.

*|SO-Skala ** zzgl. 3 mm Beschnitt
Gultig fur Deutschland: Allen Preisen ist der giiltige Mehrwertsteuersatz hinzuzurechnen. Unsere AGB finden Sie unter www.best-ad-media.de/agb.

Farbzuschlage: je Sonderfarbe auf Anfrage Ansprechpartner: Sabine Schiler
(Verkaufsleitung media spectrum/
Chiffregebuhr: €12,~ (Inland) Key Account Management)
€16,— (Ausland) tel +49 (0)611 /78 78 — 178

sabine.schueler@best-ad-media.de
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Fachzeitschrift F

Formate und technische Angaben

1 Zeitschriftenformat:

Satzspiegel:
2 Druck-und
Bindeverfahren:

3 Datentubermittlung:

4 Datenformate:

5 Farben:

6 Proof:

210 mm breit x 279 mm hoch
175 mm breit x 240 mm hoch

Offset, Klebebindung

FTP:

Zugangsdaten auf Anfrage

E-Mail:

petra.deichmann@best-ad-media.de
Dateniibertragung per E-Mail nur bis 10 MB!

Bitte benutzen Sie Winzip (.zip) zum Komprimieren
der Daten. Benennen Sie die zip-Datei

mit dem Zeitschriftennamen beginnend,

gefolgt von Ausgabe und Kunde.

Bitte liefern Sie druckféhige PDF X3-Dateien in der
GroRe des Anzeigenformats.

Anzeigen, die im Beschnitt stehen (randabfallend),
missen mit 3 mm Beschnitt an den betreffenden
Seiten angelegt sein.

Sonderfarben miissen als HKS- oder
Pantone-Werte definiert werden.
Der maximale Farbauftrag soll 300%
nicht Giberschreiten.

Offsetprofil = Iso Coated V2 300

Da wir nach Prozessstandard Offset (PSO) drucken,
bendtigen wir grundsatzlich keinen Proof.

7 Datenarchivierung:

8 Gewabhrleistung:

9 Kontakt:

o

Daten werden 1 Jahr archiviert, unveranderte
Wiederholungen sind deshalb in der Regel méglich.
Eine Datengarantie wird jedoch nicht tibernommen.

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar unge-
eignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziglich Ersatz an. Wird keine einwandfreie
Druckvorlage von dem Auftraggeber geliefert, druckt
der Verlag die Anzeige in der Qualitat ab, die die vorge-
legte Druckvorgabe erlaubt.

Petra Deichmann, Anzeigendisposition
tel +49(0)611/78 78 —614

fax +49 (0)611 / 78 78 — 443
petra.deichmann@best-ad-media.de
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Fachmagazin fiir Sonderheft zum Das Top-Ranking der 100 www.media-spectrum.de
Kommunikation & Wiesbadener Media & Fachzeitschriften nach Das Wissensportal fir Marketing-
Media, Marketing Kongress, verkaufter IVW-Auflage, und Mediaexperten, mit aktuel-
8-mal im Jahr 1-malim Jahr 1-mal im Jahr len Beitragen, News und Trends

Kombinieren und Profitieren
Informationen senden wir Ihnen gerne zu. tel +49 (0)611 / 78 78 — 555

Media-Kombi

— S — ]
media:z... Marketing Review|
spectrum H St Galleng

Marketing goes Wall Street
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Fachzeitschrift 2

Auflagen- u. Verbreitungsanalyse

1 Auflagenkontrolle: -

o

Zielgruppe / Leserschaft: Marketing- und Media-Entscheider

2 Auflagenanalyse: Exemplare pro Ausgabe im Jahresdurchschnitt

(2. Juli 2010 bis 30. Juni 2011)

Branchenverteilung

Werbungtreibende Unternehmen _ 42 %

Druckauflage 7.020
'(I;Ei/tiichllch verbreitete Auflage 6.700 | davon Ausland: 50 Media-/Werbeagenturen _ 20%
Verkaufte Auflage:*) 1.300 | davon Ausland: 50 .
Abonnierte Exemplare:*) 1.300 | davon Mitgliederstiicke: - Medien - 1%
Einzelverkauf: - Dienstleister fiir Werb - 30
lenstieister tur Werbun
Sonstiger Verkauf: - 9 ’
Freistlicke: 5.400 Sonstige - 4%
Rest-, Beleg- und 320
Archivexemplare:

Quelle: Verlagseigene Erhebung

*) inkl. Abonnenten Media-Daten Handbucher und Media-Daten Online.

3 Geographische Verbreitungsanalyse:

Anteil an tatsachlich

verbreiteter Auflage
Wirtschaftsraum % Exemplare
Inland 99,3 6.650
Ausland 0,7 50
Tatsachlich verbreitete Auflage (tvA) 100,0 6.700

3.1 Verbreitung nach PLZ: Immer aktuell auf Anfrage



Ganzheitliche Losungen fir lhre
Individuellen Ziele.

lhre Ansprechpartner:

DIGITAL

Portale

TanjaP sterer
Stellv. Gesamtanzeigenleitung/ P Rl NT
Leitung Key Account Management

tel +49 (0)611/78 78 — 146 5 :
mobil +49 (0)151 / 14070093 Zeitschriften
tanjap sterer@best-ad-media.de Biicher NEWSI etter

Rouwen Bastian

Key Account Management

tel +49(0)611/78 78— 399

mobil +49 (0)173 /2915535
rouwen.bastian@best-ad-media.de

Specials Content Integration

Ursula Saalfeld
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Website

Portrat

1 Web-Adresse (URL):
2 Kurzcharakteristik:

www.media-spectrum.de

www.media-spectrum.de ist das Wissensportal

fir Marketing- und Media-Entscheider. User erfahren
online wichtige Trends und Brancheninformationen aus
der Welt der Medien und Mediaplanung: Daten, Fakten
und Analysen aus der Fachzeitschrift media spectrum
bieten hervorragende Méglichkeiten zur Recherche.

3 Zielgruppe: Marketing- und Media-Entscheider
4 Verlag: Springer Gabler
Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Ansprechpartner
Redaktion: Anja Schiiiir-Langkau (ChR)
tel +49 (0)611/78 78 - 638
anja.schueuer-langkau@springer.com
Ansprechpartner

Online-Werbung: Sabine Schuler (Verkaufsleitung media spectrum/
Key Account Management)
tel +49 (0)611 /78 78 — 178

sabine.schueler@best-ad-media.de

Carolin Habermann (Verkaufsleitung Online)
tel +49 (0)611/ 78 78 — 211
carolin.habermann@best-ad-media.de

Aktuelle Zugriffswerte auf Anfrage und unter
www.best-ad-media.de/media-spectrum-online.

5 Nutzungsdaten:

medis kpectrumm Onlne:
L hitp: | P, madia- spectrum. de

media =—.-
spectrum

W MacHIEHTEN
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r
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W LOGI Fur Absenentyn medis sprstrem

W AETILES T W T EANSTAL TSR
Benutzernams

Panamart |_wouim ]
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. 1. W07 Dialogmarksting Tag in Hassburg
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media ... Website P
spectrum Preise/Werbeformen

o

1 Preise und Werbeformen (Preise in Euro)

Werbeformate fir Web Pixel Format TKP kB

Superbanner (Bigsize) 728 x90 75, max. 45
Sky Scraper 120 x 600 75,- max. 45
Wide Sky Scraper 160 x 600 od. 200 x 600 75, max. 45
Medium Rectangle Site Rotation 300 x 250 75, max. 45
Medium Rectangle fix 1. Position 300 x 250 85,- max. 45
Expandable Rectangle Small von 300 x 250 auf 630 x 250 100, max. 45
Expandable Rectangle Large von 300 x 250 auf 630 x 350 125- max. 45
Video Rectangle (polite streaming) 300 x 250 75, max. 45
Wallpaper (Superbanner + Sky Scraper) 728x90 + 150,- je max. 45

120 x 600

Layer Ad + Rectangle Reminder (Tandem Ad) auf Anfrage 150,- max. 45
Half page 300 x 600 150,- max. 45
Expandable Half page von 300 x 600 auf 630 x 600 auf Anfrage max. 45
Textanzeige + Logo (GIF) 300x 115 55,- max. 45

Sonderwerbeformate fur Web unter www.best-ad-media.de/sonderwerbeformen

2 Rabatte: auf Anfrage (bei Printtiteln vereinbarte Konditionen Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen
werden nicht auf Online-Werbetrager ibernommen) Spezifikationen finden Sie auf Seite 13.
3 Zahlungs-
bedingungen: 2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;

15% AE (Agenturprovision);

guiltig fur Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;

Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.
Bankverbindung: Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH

Deutsche Bank Berlin

BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300

Swift/BIC: DEUTDEBB

IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter www.best-ad-media.de/agb 1
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Formate und technische Angaben

Website

=

1 Dateiformate:

2 Lieferadresse:
3 Lieferfrist:

Flash, GIF, HTML, JPEG
Redirects mdglich

Bei Einsatz einer Flash-Datei ist grundsatzlich
immer eine alternative GIF-Datei als Fallback-Image
anzuliefern.

GroRe: max. 45 kB je Werbeform. Die maximale
GroRenangabe bezieht sich auf das Gesamtgewicht
der jeweiligen Datei.

Best Ad Media behdlt sich vor, Dateien abzulehnen, die
besonders CPU-lastig sind. Eine Auslastung von 40%
darf nicht Giberschritten werden (Standard-PC).

Sound in Werbemittel ist erlaubt, wenn folgende

Bedingungen eingehalten werden:

- Bei Start des Werbemittels muss der Sound ausge-
schaltet sein. Nur eine eindeutige Aktion durch den
User darf den Sound aktivieren (Klick)

- Eine deutlich sichtbare Schaltflache zur Deaktivierung

- Mit dem SchlieBen des Werbemittels (z.B. Layer) muss
der Sound enden

Infos zu Flash, Expandable Werbeformen,
HTML, Einsatz von Redirects:
www.best-ad-media.de/datenanlieferung

banner@best-ad-media.de

Bis 2 Werktage vor Schaltbeginn

Ziellink:

Bitte vergessen Sie nicht, den Ziellink fiir jedes
Werbemittel einzeln anzugeben.

4 Newsletterwerbung:

5 Kontakt:

o

Bei der Anlieferung von Newsletterwerbeformaten
ist auBerdem zu beachten, dass keine Animationen
dargestellt werden kdnnen.

Petra Deichmann
Disposition

tel +49 (0)611 / 78 78 — 614
banner@best-ad-media.de
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Kommunikation & Media

Newsletter

Portrat
1 Name: Newsletter media spectrum, dia=—
newsletter@media-spectrum.de ?eeé?m— Strategien rur
2 Kurzcharakteristik:  Die Inhalte des Newsletters sind wichtige Trends und - m_" — Hommunikation & Media .
Brancheninformationen aus der Welt der Medien und T : m—
Mediaplanung und richten sich an Marketing- und Guten Tap Frau / Her ...,
Mediaentscheider. ;:mm&tmm:l;&r:‘l :i.:;:::;?.hlptm Studven der vergangenan Woche uwd weitere Infos
3 Zielgruppe: Marketing- und Media-Entscheider ——
4 Erscheinungsweise:  wochentlich, jeden Mittwoch P - e e
5 Verlag: Springer Gabler e
Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH = Ausspshen personlicher Daten und Posswirter nimant 7y
@ & pting bel der K g mmer mehr im us
Ansprechpartner @ Facehnok-User sind grofia Ondine-Shopper y
Redaktion: Anja Schiitir-Langkau (ChR) @ wWort der Woche: Regresslonsafiekt
@ Jatzt in media spectimm
tel +49 (0)611/78 78 — 638
anja.schueuer-langkau@springer.com STUDIEN:NEWS
Ansprechpartner = L
ritmals s 5 P ben el L NifEEn wisder positey
Newsletter-Werbung: Eab'iAne SchU’\IAer (Verkaufs)leitung media spectrum/ TERE™T  erantum 0,7 oreat shont. 5 oncspricht e ale Tl e snem ous
ey ccount anagement :!:rba‘.: Mlliw\h: Lnur:'p;om.ﬂrmbs. N;ﬁg aun d;r‘;;‘;{‘:’rﬂwl- wnd
tel +49 (0)611 / 78 78— 178 e AL :
sabine.schueler@best-ad-media.de
. . . ARD® o Intemetnutzung dank Best Agern aul Rekordniveau .
Carolin Habermann (\/erkauf5|e|tung 0n||ne) 2011 ist dig Zahl der Intametnutzer in Deutschland emeut gastiagen. Die
Intematvarbraitung stieg suf 51,7 Milionan Mutzer. Damit sind inzwischon 73,3
tel +49 (0)611 /78 78 — 211 FrOZaNE co Bavalee. g INIGMeLSH, 2930 WANWN §5 NOCh 69,8 FO2ACE. D35 9
carolin.habermann@best-ad-media.de i ARD/ZOF-Onfnestudie 2011
6 Nutzungsdaten: Aktuelle Empféngerzahl auf Anfrage und unter et
www.best-ad-media.de/media-spectrum-online. _— = ma Radio: Radipbnutzung bleibt stabi
———= Bie Radiannutzung in Deutschland bleibt in allen Zielgrppen waiterkin stabd, Des
S— | u n mm :bﬂm t‘m 201 Radia 11 hlr\ror,_ mnq
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spectrum

Newsletter
Preise/Werbeformen

1 Preise und Werbeformen (Preise in Euro)

(<]

Werbeformate fur Newsletter Pixel Format Festpreis kB
Textanzeige + Logo/Bild (GIF oder JPEG)*) Bild 140 x 100, Text 300 Zeichen **) 350, max. 45
Textanzeige + Logo/Bild (GIF oder JPEG)*) Bild 140 x 100, Text 650 Zeichen **) 450,- max. 45
Fullsize Banner (GIF oder JPEG)*) 468 x 60 450,- max. 45
Rectangle (GIF oder JPEG)*) 300 x 250 450,- max. 45
*) nicht animierte Dateien; **) inkl. Leerzeichen
2 Rabatte: auf Anfrage (bei Printtiteln vereinbarte Konditionen Informationen zur digitalen Anzeigenannahme und den technischen
werden nicht auf Online-Werbetréger ibernommen) Spezifikationen finden Sie hier: www.best-ad-media.de/datenanlieferung
3 Zahlungs-
bedingungen: 2% Skonto bei Zahlung vor Erscheinen;

15% AE (Agenturprovision);
guiltig fur Deutschland: Preise zzgl. gesetzlicher MwSt.;
Zahlungsfalligkeit: sofort nach Rechnungserhalt.

Bankverbindung: Springer Fachmedien Wiesbaden GmbH
Deutsche Bank Berlin
BLZ: 100 700 00 | Account: 069700300
Swift/BIC: DEUTDEBB
IBAN: DE09 1007 0000 0069 7003 00

Unsere AGB finden Sie unter www.best-ad-media.de/agb
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